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Nr sprawy: ZS.DN. 1000/09
Zamawiający:


Zespół Szkół, Centrum Kształcenia Ustawicznego w Gronowie

reprezentowany przez Dyrektora Zbigniewa Piotrowskiego

Gronowo 128, 87 – 162 Lubicz

SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKÓW ZAMÓWIENIA 

w trybie przetargu nieograniczonego o wartości zamówienia do kwot określonych 
w przepisach wydanych na podstawie art. 11 ust. 8 Ustawy z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo Zamówień Publicznych ( tekst jednolity - Dz. U. z 2007 Nr 223 , poz.1655 
z późn. zm.) na:

- przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej w telewizji o zasięgu regionalnym w ramach projektu pt. „ Nigdy nie jest za późno na naukę – daj sobie drugą szansę”, nr projektu: WND-POKL.09.03.00-04-007/08 w ramach Działania 9.3. Upowszechnienie formalnego kształcenia ustawicznego Programu Operacyjnego Kapitał Ludzki. 

Gronowo, 8 kwiecień 2009r.




Zatwierdzam:








………………..……………..

Punkt 1. Zamawiający:

Zespół Szkół, Centrum Kształcenia Ustawicznego w Gronowie
reprezentowany przez Dyrektora Zbigniewa Piotrowskiego
z siedzibą w Gronowie, Gronowo 128, 87 – 162 Lubicz

Telefon/fax. (56) 678 41 18 [25, 66]
NIP: 879-10-06-918
Regon: 000095822
Adres Internetowy : www.zsgronowo.edu.pl
e-mail: szkola@zsgronowo.edu.pl
godziny urzędowania: od poniedziałku do piątku 700 - 1500
zwany dalej „Zamawiającym” zaprasza do wzięcia udziału w przetargu nieograniczonym na  przeprowadzenie  kampanii informacyjno-promocyjnej w telewizji o zasięgu regionalnym w ramach projektu pt. „ Nigdy nie jest za późno na naukę – daj sobie drugą szansę”
Punkt 2. Tryb udzielenia zamówienia:
Postępowanie o udzielenie zamówienia, którego dotyczy niniejszy SIWZ, prowadzone jest 
w trybie przetargu nieograniczonego o wartości szacunkowej do kwot określonych w przepisach wydanych na podstawie art.11 ust.8 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo Zamówień Publicznych (tekst jednolity Dz. U. z 2007 r. Nr 223 poz 1655 z późn.zm.) zwanej dalej ustawą, a w sprawach nieuregulowanych ustawą, stosuje się przepisy ustawy z dnia 
23 kwietnia1964 r. – Kodeks cywilny (Dz. U. Nr 16, poz. 93, z późn. zm)
Punkt 3. Opis przedmiotu zamówienia

Przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej w telewizji o zasięgu regionalnym (pokrycie zasięgiem 100 % województwa kujawsko-pomorskiego) propagującej kształcenie przez całe życie. Kampania polega na przygotowaniu 2 różnych spotów 30 sekundowych oraz ich emisji co najmniej 295 razy. Spoty powinny być emitowane dwa razy dziennie, w dni powszednie, przed programami cechującymi się dużą oglądalnością w godzinach popołudniowych.

Spoty mają przedstawiać korzyści płynące z uczenia się przez całe życie. Scenariusz 30 sekundowych przykładowych spotów powinien być przekazany w formie pisemnej wraz 
z formularzem ofertowym
Szczegółowy opis przedmiotu zamówienia zawiera załącznik nr 1 do SIWZ.
Wspólny Słownik Zamówień (CPV):
79.34.14.00-0  usługi prowadzenia kampanii reklamowych
Punkt 4. Oferty wariantowe, umowy ramowe, aukcja elektroniczna

Zamawiający nie dopuszcza możliwości składania oferty wariantowej.

Zamawiający nie przewiduje zawarcia umowy ramowej.

Zamawiające nie przewiduje prowadzenia aukcji elektronicznej. 

Punkt 5. Oferty częściowe

Zamawiający nie dopuszcza składania ofert częściowych.

Punkt 6. Termin realizacji zamówienia

Wymagany i nieprzekraczalny termin realizacji zamówienia: 
od  1 czerwca 2009r  do 31 stycznia 2010r.

Punkt 7. Warunki udziału w postępowaniu

O udzielenie zamówienia mogą ubiegać się Wykonawcy, którzy nie podlegają wykluczeniu 
z postępowania na podst. art. 24 ust.1 i 2  ustawy Pzp i spełniają warunki określone w art. 22 ust. 1 ustawy Pzp:

1. posiadają uprawnienia do wykonywania określonej działalności lub czynności, jeżeli ustawy nakładają obowiązek posiadania takich uprawnień udokumentowane odpisem z Krajowego Rejestru Sądowego lub ewidencji działalności gospodarczej

2. posiadają niezbędną wiedzę i doświadczenie oraz dysponują potencjałem technicznym 
i osobami zdolnymi do wykonywania zamówienia lub przedstawią pisemne zobowiązanie innych podmiotów do udostępnienia potencjału technicznego i osób zdolnych do wykonania zamówienia;

3. znajdują się w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniającej wykonanie zamówienia;

4. nie podlegają wykluczeniu z postępowania o udzielenie zamówienia.

Ocena spełniania warunków oparta będzie na zasadzie spełnia/ nie spełnia.

Zamawiający odrzuca ofertę, jeśli zajdą przesłanki, o których mowa w art. 89 ustawy Pzp.
Punkt 8.  Wykaz oświadczeń i dokumentów, jakie maja dostarczyć Wykonawcy w celu potwierdzenia spełniania warunków udziału w postępowaniu i potwierdzenia spełnienia przez oferowane usługi wymagań zamawiającego
Na potwierdzenie spełniania wymaganych przez Zamawiającego warunków Wykonawca zobowiązany jest załączyć do oferty następujące dokumenty i oświadczenia:

1. Aktualny odpis z właściwego rejestru albo aktualne zaświadczenie o wpisie do
ewidencji działalności gospodarczej, jeśli odrębne przepisy wymagają wpisu do

rejestru lub zgłoszenia do ewidencji działalności gospodarczej, wystawione nie

wcześniej niż 6 m-cy przed upływem terminu składania ofert,

2. Oświadczenie, że nie podlega wykluczeniu na podstawie art. 24 ust.1 i 2 ustawy Pzp  

i że spełnia wymagania określone w art. 22 ust. 1 prawo zamówień publicznych - załącznik 

nr 3 do SIWZ

Do oferty Wykonawca dołącza, oprócz dokumentów, o których mowa wyżej następujące dokumenty: 

3. Formularz ofertowy - wypełniony załącznik nr 2 do SIWZ

4. Zaparafowany przez Wykonawcę wzór umowy (załącznik nr 4 do SIWZ) jako znak akceptacji warunków, na których Zamawiający zleci wykonanie zamówienia publicznego.
5. Plan emisji spotów.
6. Scenariusz dwóch różnych 30 sekundowych spotów  w formie pisemnej (scenopis).

Punkt 9. Sposoby porozumiewania się Zamawiającego z Wykonawcą
1. Każdy Wykonawca ma prawo zwrócić się do Zamawiającego o wyjaśnienie treści specyfikacji istotnych warunków zamówienia. Zamawiający jest obowiązany niezwłocznie udzielić wyjaśnień, chyba, że prośba o wyjaśnienie treści specyfikacji wpłynęła do Zamawiającego na mniej niż 6 dni przed terminem składania ofert.

2. Pytania należy kierować pisemnie, dopuszcza się przesłanie pytań faksem lub drogą elektroniczną, pod warunkiem potwierdzenia ich pismem wysłanym na adres Zamawiającego.

3. Zamawiający treść zapytań wraz z wyjaśnieniami przekazuje niezwłocznie Wykonawcom, którym przekazał specyfikacje istotnych warunków zamówienia bez ujawniania źródła zapytania, a jeżeli specyfikacja jest udostępniana na stronie internetowej, zamieszcza na tej stronie.

4. Wyjaśnienia dotyczące SIWZ udzielane będą z zachowaniem zasad określonych w art. 38 ustawy Pzp.
5. Uprawniona osoba do kontaktowania się z Wykonawcami:

· Anita Murawska-Czapla tel. 056 678-41-18 wew. 21, 
      e-mail: a.murawska_czapla@ zsgronowo.edu.pl
Punkt 10. Podpisy

Osoby wskazane w dokumencie upoważniającym do występowania w obrocie prawnym lub

posiadające pełnomocnictwo muszą złożyć podpisy na:

1) wszystkich stronach oferty,

2) załącznikach,

3) w miejscach, w których Wykonawca naniósł zmiany.

Punkt 11. Pełnomocnictwo

W przypadku Wykonawców wspólnie ubiegających się o udzielenie zamówienia oraz Wykonawców działających w postępowaniu przez pełnomocnika, do oferty musi być załączone pełnomocnictwo w oryginale, lub kopii potwierdzonej za zgodność z oryginałem przez notariusza, podpisane przez mocodawcę będącego osobą fizyczną lub przez osobę lub osoby uprawnione do reprezentacji osoby prawnej.

Punkt 12. Opis sposobu przygotowania oferty

1) Ofertę należy złożyć w nieprzejrzystej i zamkniętej kopercie.
2) Na kopercie należy umieścić nazwę i dokładny adres Zamawiającego, nazwę i dokładny adres Wykonawcy oraz napis:

Przetarg nieograniczony:

przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej w telewizji o zasięgu regionalnym w ramach projektu pt. „ Nigdy nie jest za późno na naukę – daj sobie drugą szansę”
„Nie otwierać do dnia 28 kwietnia 2009r. do godz. 905”
3) Wykonawca może złożyć tylko jedną ofertę w formie pisemnej pod rygorem nieważności.
4) Ofertę należy sporządzić na formularzu ofertowym (załącznik nr 2 do SIWZ) 

W celu merytorycznej oceny do oferty należy dołączyć:
a) propozycję przyjętej przez Wykonawcę strategii prowadzenia kampanii,

b) propozycję koncepcji twórczej tj: 

     - scenariusz koncepcji dwóch różnych 30 sekundowych spotów TV w formie scenopisu

 c) propozycję planu emisji w mediach i metodologii pomiaru ogólnych efektów kampanii.

5) Ofertę ma być napisana w języku polskim, czytelną i trwałą techniką, w formie uniemożliwiającej jej zdekompletowanie.

6) Oferta powinna zawierać wszystkie wymagane dokumenty, oświadczenia i załączniki.
7) Wykonawca ponosi wszelkie koszty związane z przygotowaniem i złożeniem oferty.

8) Wykonawca obowiązany jest przygotować ofertę zgodnie z wymaganiami specyfikacji

istotnych warunków zamówienia.

9) Wszystkie ceny powinny być podane w złotych polskich.

10) Wymagane dokumenty należy przedstawić w formie oryginałów albo kserokopii.

11) Dokumenty złożone w formie kserokopii muszą być opatrzone klauzulą: „ZA

ZGODNOŚĆ Z ORYGINAŁEM" i poświadczone za zgodność z oryginałem przez osoby

uprawnione do reprezentacji.

12) Zamawiający zażąda przedstawienia oryginału lub notarialnie potwierdzonej kopii

dokumentu wyłącznie wtedy, gdy przedstawiona przez Wykonawcę kserokopia dokumentu

jest nieczytelna lub budzi wątpliwości co do jej prawdziwości.

13) Wszystkie kartki oferty powinny być ponumerowane.

Punkt 13. Termin związania ofertą
Składający ofertę pozostaje nią związany przez okres 30 dni od daty terminu składania ofert. Bieg terminu związania ofertą rozpoczyna się wraz z upływem terminu składania ofert.

Punkt 14. Miejsce oraz termin składania i otwarcia ofert

1) Oferty należy złożyć w siedzibie Zamawiającego:

Zespół Szkół, Centrum Kształcenia Ustawicznego w Gronowie

Gronowo 128

87-162 Lubicz

Sekretariat, pokój nr 204

Do dnia 28 kwietnia 2009r do godz. 900
2)Oferty złożone po terminie zwraca się bez otwierania po upływie terminu przewidzianego na wniesienie protestu

3) Otwarcie złożonych ofert nastąpi w dniu 28 kwietnia 2009r  o godz. 905 w siedzibie Zamawiającego, pokój nr 204a

4) Bezpośrednio przed otwarciem ofert Zamawiający poda kwotę, jaką zamierza przeznaczyć na sfinansowanie zadania.

Punkt 15. Opis sposobu obliczenia ceny

1) Cena musi być wyrażona w złotych polskich niezależnie od wchodzących w jej skład elementów uwzględniających wszystkie wydatki, jakie składają się na kwotę wykonania zamówienia. 

2) Cenę należy wyrazić w jednostkach pieniężnych tj. z dokładnością do dwóch miejsc po przecinku. Jeżeli trzecia cyfra po przecinku jest mniejsza niż 5 to przy zaokrągleniu drugiej cyfry nie zmienia się, jeżeli trzecia cyfra po przecinku jest równa 5 lub większa, to drugą cyfrę należy zaokrąglić w górę.
3) Cena musi być tylko jedna.
4) Zamawiający poprawia w ofercie:

· oczywiste omyłki pisarskie,

· oczywiste omyłki rachunkowe z uwzględnieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych poprawek,

· inne omyłki polegające na niezgodności oferty ze specyfikacją istotnych warunków zamówienia, nie powodujące istotnych zmian w treści oferty,

- niezwłocznie zawiadamiając o tym Wykonawcę, którego oferta została poprawiona.

Punkt 16. Opis kryteriów, którymi Zamawiający będzie się kierował przy wyborze oferty wraz z podaniem znaczenia tych kryteriów i sposobu oceny ofert
1. Zamawiający dokona oceny złożonych ofert i porówna jedynie oferty ważne nie podlegające odrzuceniu.
2. Oferty zostaną ocenione przez Zamawiającego w oparciu o następujące kryteria i  ich znaczenie:

	Kryterium
	Znaczenie procentowe kryterium
	Maksymalna ilość punktów jakie może otrzymać oferta za dane kryterium

	Cena ( C )
	60 %
	60 punktów

	Wartość merytoryczna oferty ( W )
	40 %
	40 punktów

	RAZEM
	100 %
	100 punktów


3. Zasady oceny kryterium „ Cena (C)”:
      W przypadku kryterium „Cena” oferta otrzyma zaokrągloną do dwóch miejsc po    

      przecinku ilość punktów wynikającą z działania:

Cena = Cn / Cb x 60% x 100

      gdzie:

      Cn – cena oferty najniższej spośród ofert nie podlegających odrzuceniu,

      Cb – cena oferty badanej.

      Do wyliczenia punktów w kryterium „cena” zostanie przyjęta cena brutto.

      Najkorzystniejsza oferta w odniesieniu do tego kryterium może uzyskać maksimum
      60 pkt.

4. Zasady oceny kryterium „Wartość merytoryczna oferty”:
W przypadku kryterium „Wartość merytoryczna oferty”, każdy członek Komisji Przetargowej będzie indywidualnie przyznawał punkty za następujące elementy:

1) przygotowana przez Wykonawcę i przedstawiona w ofercie koncepcja twórcza, 
w postaci scenariuszy dwóch różnych spotów promocyjno-informacyjnych 30 sekundowych (w formie scenopisów)

     - oceniana będzie pod kątem następujących podkryteriów :

a) wartość artystyczna – oceniana będzie oryginalność wizji artystycznej, wyróżnialność

    na tle innych kampanii medialnych poprzez zastosowanie artystycznych środków 

    przekazu – Zamawiający przyzna w ramach tego podkryterium od 0 do 10 pkt;

b) komunikacji – oceniana będzie czytelność i przejrzystość przesłania zgodnego 

    z założeniami projektu, przedstawionymi w opisie przedmiotu zamówienia.

    Poszczególne spoty muszą korespondować ze sobą zarówno w wizji artystycznej jak

    i merytoryce przekazu – Zamawiający przyzna w ramach tego podkryterium od 0 do 

   10 pkt.
c) zastosowania rozwiązań pozwalających dotrzeć do grupy docelowej.

    Przekaz powinien wpłynąć na przełamywanie stereotypów związanych z kształceniem 

    Ustawicznym i zachęcać do nauki przez całe życie - Zamawiający przyzna w ramach tego podkryterium od 0 do 10 pkt. 

2) Spełnienie warunków dot. planowania kampanii w mediach opisanych w opisie 
     przedmiotu zamówienia – Zamawiający przyzna w ramach tego podkryterium od 0 do     

    10 pkt.
    W ramach kryterium „Wartość merytoryczna oferty” , oferta otrzyma zaokrągloną do

    dwóch miejsc po przecinku średnią arytmetyczną z ocen przyznanych przez   

    poszczególnych Członków Komisji Przetargowej- maksymalnie 40 pkt.

5. Ostateczna ocena punktów oferty.

Suma punktów uzyskanych przez ofertę Wykonawcy w kryterium „cena” i „wartość  merytoryczna oferty” stanowić będzie ocenę końcową oferty. Za najkorzystniejszą zostanie uznana ta spośród ofert, która otrzyma największą ilość punktów.

6. Jeżeli nie można wybrać oferty najkorzystniejszej z uwagi na to, że dwie lub więcej ofert przedstawia taki sam bilans ceny i innych kryteriów oceny ofert, Zamawiający spośród  tych ofert wybiera ofertę z najniższą ceną. 
Punkt 17. Kary umowne

W przypadku niewykonania lub nienależytego wykonania umowy naliczone zostaną kary umowne:

1.Wykonawca zapłaci Zamawiającemu karę umowną:

1) za odstąpienie od umowy z przyczyn, za które ponosi odpowiedzialność Wykonawca 
w wysokości 5% kwoty określonej w § 6 ust. 1 umowy,
2) za nienależyte wykonanie zobowiązania w wysokości max 5 % wartości kwoty określonej 
w  §  6 ust. 1  umowy.

2. Wykonawca ma prawo dochodzić od Zamawiającego kary umownej za odstąpienie od umowy przez Zamawiającego z przyczyn, za które odpowiedzialność ponosi Zamawiający w wysokości 5% kwoty określonej w § 6 ust. 1 umowy.
3. Strony zastrzegają możliwość dochodzenia odszkodowania na zasadach ogólnych, o ile kary umowne nie pokryją szkody powstałej w wyniku niewykonania lub nienależytego wykonania umowy.

4. Zamawiający może potrącić z faktury końcowej ewentualne należności z tytułu kar umownych.
Punkt 18. Informacje o formalnościach  jakie powinny zostać dopełnione po wyborze oferty w celu zawarcia umowy w sprawie zamówienia publicznego

1. Niezwłocznie po wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiający zawiadamia

           Wykonawców, którzy złożyli oferty o:

· Wyborze najkorzystniejszej oferty, podając nazwę (firmę), siedzibę i adres Wykonawcy, którego ofertę wybrano oraz uzasadnienie jej wyboru, a także nazwy (firmy), siedziby i adresy Wykonawców , którzy złożyli oferty wraz ze streszczeniem oceny i porównania złożonych ofert zawierających punktację przyznaną ofertą w każdym kryterium oceny ofert i łączną punktację,

· Wykonawcach, których oferty zostały odrzucone, podając uzasadnienie faktyczne i prawne,

· Wykonawcach, którzy zostali wykluczeni z postępowania o udzielenie zamówienia, podając uzasadnienie faktyczne i prawne,

2. Niezwłocznie po wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiający zamieszcza informacje o wyborze najkorzystniejszej oferty na stronie internetowej oraz w miejscu publicznie dostępnym w swojej siedzibie.

3. Zamawiający zawiera umowę w sprawie zamówienia publicznego w terminie nie krótszym niż 7 dni od dnia przekazania zawiadomienia o wyborze oferty z zastrzeżeniem art. 94 ust.1a Pzp.
4. O terminie zawarcia umowy wybrany Wykonawca zostanie powiadomiony faksem po upływie okresu przewidzianego na wniesienie środków ochrony prawnej.
Punkt 19. Wymagania dotyczące wadium

Zamawiający nie żąda wniesienia wadium.
Punkt 20. Środki ochrony prawnej

Środki ochrony prawnej:

1. Protest przysługuje wszystkim Wykonawcom, jeżeli ich interes prawny w uzyskaniu zamówienia doznał lub może doznać uszczerbku w wyniku naruszenia przepisów ustawy. Przy rozpatrywaniu protestu Zamawiający będzie kierował się przepisami art. 180-183 ustawy Prawo zamówień publicznych.

2. Od rozstrzygnięcia protestu przysługuje odwołanie, z zastrzeżeniem art. 184 ust. 1a ustawy Prawo zamówień publicznych. Odwołanie wnosi się do Prezesa Urzędu 
w terminie 5 dni od dnia doręczenia rozstrzygnięcia protestu lub upływu terminu rozstrzygnięcia protestu, jednocześnie przekazując kopię treści odwołania Zamawiającemu. Złożenie odwołania w placówce pocztowej operatora publicznego jest równoznaczne z jego wniesieniem do Prezesa Urzędu Zamówień Publicznych.

Punkt 21. Informacje dotyczące zawarcia umowy

1. Umowa zostanie zawarta w formie pisemnej.

2. Mają do niej zastosowanie przepisy kodeksu cywilnego jeżeli przepisy ustawy nie

stanowią inaczej.

3. Jest jawna i podlega udostępnieniu na zasadach określonych w przepisach o dostępie do

informacji publicznej.

4. Zakres świadczenia Wykonawcy wynikający z umowy jest tożsamy z jego

zobowiązaniami zawartymi w ofercie.

5. Wzór umowy załączono do SIWZ (załącznik nr 4 do SIWZ )
6. Zamawiający dopuszcza możliwość aneksowania terminu obowiązywania umowy w

związku ze zmianą harmonogramu realizacji projektu i wynikającymi z tego wszelkimi

konsekwencjami.

7. Zamawiający dopuszcza możliwość wprowadzenia zmian w terminach płatności w przypadku zmiany terminów wypłaty transz dotacji rozwojowej  dokonanych przez Instytucję Pośredniczącą, którą jest Urząd Marszałkowski Województwa Kujawsko - Pomorskiego.

Punkt 22. Zwrot kosztów udziału w postępowaniu

Zamawiający nie przewiduje zwrotu kosztów udziału w postępowaniu

Punkt 23. Zamawiający nie dopuszcza rozliczeń w walutach obcych
Punkt 24. Zamawiający zastrzega, iż wykonanie zamówienia nie może być powierzone podwykonawcom.

Punkt 25. Zamawiający nie przewiduje dynamicznego systemu zakupów

Punkt 26. Zamawiający nie przewiduje zamówień uzupełniających, o których mowa 
w art. 67 ust. 1 pkt 6 i 7, lub art. 134 ust. 6 pkt 3 i 4 ustawy Pzp

Punkt 27. Załączniki do SIWZ
1. Szczegółowy opis przedmiotu zamówienia – załącznik  nr 1 do SIWZ

2. Formularz ofertowy  – załącznik nr 2 do SIWZ

3. Oświadczenie na podst. art. 22 ust.1 Pzp i art. 24 ust. 1 i 2 Pzp – załącznik nr 3 do SIWZ

4. Wzór umowy – załącznik nr 4 do SIWZ
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